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近期，湖北省扶贫攻坚领导小组和湖

北省委组织部、湖北省政府扶贫开发办公

室先后印发《关于2020年度省直单位脱贫

攻坚工作考评情况通报》《关于对 2020年

度省驻村工作队先进集体和先进个人予

以表扬的通报》，湖北广播电视台（集团）

2020 年脱贫攻坚工作得到上级部门充分

肯定，综合评价为“好”等次（综合评价等

次分为好、较好、一般三个等次），湖北广

播电视台（集团）被评为“工作突出的省驻

村工作队派出单位”，张浩同志被评为“工

作突出的省驻村工作队队员”。

2020 年，湖北广播电视台（集团）深

入学习贯彻习近平总书记关于脱贫攻坚

工作系列重要讲话精神，认真落实湖北

省委、省政府工作部署，压实工作责任，

扎实推进脱贫攻坚工作。湖北广播电视

台（集团）党委多次召开脱贫攻坚专题会

议，研究落实脱贫攻坚宣传工作与驻村

扶贫工作。全台各广播电视频道频率、

新媒体平台扎实做好扶贫主题宣传，营

造了良好的舆论环境。湖北广播电视台

（集团）主要领导、分管领导先后赴驻点

村鄂州市梁子湖区沼山镇牛山村进行实

地调研、指导推进脱贫攻坚工作。湖北

广播电视台（集团）驻村工作队与村两委

通力合作，认真落实台（集团）决策部

署。湖北广播电视台（集团）拨付专项资

金，扩建扶贫产业基地，提升基地效益；

援建的村文化广场正式投入使用，改善

了基础设施，丰富了村民文化生活；扩建

8个非洲菊种植大棚，增加村集体经济收

入，巩固强化脱贫成果；做好贫困户结对

帮扶，保障贫困户收入来源；加强基层党

组织建设，发挥基层党组织战斗堡垒作

用，助力脱贫攻坚。湖北广播电视台（集

团）基层党组织积极赴驻点村开展“我为

精准扶贫办实事”活动，关爱留守儿童、

慰问贫困户，帮助解决实际困难。在多

方共同努力下，牛山村提前完成脱贫摘

帽目标任务。

下一步，湖北广播电视台（集团）将进

一步学习好宣传好贯彻落实好党中央、国

务院决策部署和湖北省委、省政府《关于

实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴

有效衔接的实施意见》有关要求，继续做

好驻点村帮扶工作，巩固拓展脱贫攻坚成

果，接续推动乡村振兴。

湖北广播电视台（集团）2020年度
脱贫攻坚工作获省扶贫攻坚领导小组通报表彰

2021 年 5 月 27 日，首届“民族之光”培训

计划暨湖北省优秀民族舞蹈培训成果展演晚

会在武汉市蔡甸影剧院隆重举行。湖北省文

联组联部主任张海旺、武汉市教育局体卫艺处

四级调研员何敏、武汉市蔡甸区文化和旅游局

党委书记蔡永、蔡甸区文化和旅游局副局长王

铮、武汉市蔡甸区宣传部四级调研员、蔡甸区

文学艺术界联合会主席高池及湖北省民族舞

蹈协会主席团成员唐静平、卢慧、汪艳、刘政、

曾军，专家顾问代表周翔莅临晚会现场。

晚会在获得全国群星大奖的秭归县屈原

艺术团带来的《敲起琴鼓劲逮逮》歌舞声中拉

开帷幕，现场到会领导嘉宾为此次培训中的优

秀学员代表颁发了结业证书。蔡甸区舞蹈协

会被授予“湖北省民族舞蹈传承基地”。整台

展演晚会秉承着“继承、发扬、推广、创新”的办

会宗旨和创作思路，以实际行动庆祝中国共产

党成立100周年。

首届“民族之光”培训计划
暨湖北省优秀民族舞蹈

培训成果展演晚会成功举办

6月 8日，由湖北省委宣传部、湖北省

委网信办、湖北省广播电视局联合主办，

湖北长江云新媒体集团承办的“2021年湖

北省媒体融合创新案例评选活动”官宣仪

式，在湖北广播电视台2000平米演播大厅

举行，湖北省委宣传部副部长、湖北省广

电局党组书记、局长陈正祥致词。湖北省

政府副秘书长卢军，湖北省委宣传部副部

长向培凤，湖北省委网信办副主任谢双

林，长江广电传媒集团总经理张建红，湖

北省广播电视局党组成员、副局长谢铭、

胡伟出席仪式。

活动以“守正创新，深度融合”为主

题，广泛开展全省媒体融合创新案例评

选，旨在充分激发全省新闻媒体在融合发

展中的创新创造活力，及时总结推广全省

媒体融合先进经验、成功做法，引导推动

媒体融合向纵深发展。

自今年 4 月 7 日启动以来，该活动共

征集到全省各级报社（传媒集团）、广播电

视播出机构（融媒体中心）、网络视听节目

机构、社会行业机构等64个单位申报的融

合案例及项目 226 件，遴选出 107 件进入

初评。经专家路演指导、现场答辩、现场

评审后，45件创新案例进入终极评选和网

络投票，最终评选出优秀机构类、主题宣

传类、内容创新类、技术创新类、服务群众

类共五个类别的最佳案例 5个，优秀案例

10个，先进案例17个，入围案例13个。湖

北广播电视台（集团）选送的4个案例均斩

获相关奖项，其中，台融媒体新闻中心获

优秀机构类最佳案例；“智慧融媒、多元平

台”融媒体创新工场获技术创新类最佳案

例；“袋鼠听听有声阅读平台”获技术创新

类优秀案例；“融媒大脑”获主题宣传类入

围案例。

终评活动现场邀请到国家广播电视

总局发展研究中心副主任杨明品、华中科

技大学新闻与信息传播学院院长张明新、

武汉大学新闻与传播学院教授陈刚、浙江

传媒学院融合传播研究中心主任史征、福

建省尤溪县融媒体新闻中心主任张敏担

纲评委。来自湖北省、市、县、区的新闻媒

体代表们济济一堂，竞相展示融合创新的

做法、路径，认真分享融媒过程中存在的

问题以及应对方法，金句频出，高潮迭起，

掌声不断。通过PPT演示、专家提问等形

式，新闻媒体同行们在激烈的角逐中，也

实现了对主流媒体深度融合这一重大时

代课题的交流与探讨。

湖北省媒体融合创新案例评选活动圆满结束

由湖北省委统战部、湖北省委网信

办主办，长江云承办的“E 路心向党 百

年赞辉煌——百支队伍千名大 V 寻访

荆楚”活动，自今年 5月中旬启动以来，

形成亿级传播声量，掀起全省党史学习

热潮。截至 6月 3日，活动相关文字、图

片、Vlog 等多种形式宣传报道 300 余

篇，长江云联合斗鱼开展的 16 场移动

直播全网热度超 350万人观看，微博话

题#网络大 V 荆楚行#阅读量超 6676.9

万次，#理想照耀中国·湖北#话题阅读

量超 4556.2万次，相关宣传报道在互联

网上持续发酵。

本次活动作为“理想照耀中国——

湖北省庆祝中国共产党成立 100 周年

网络视听全媒体大型传播行动”的重要

组成部分，围绕党史学习教育重点发力

全媒体矩阵，首次联动省市县三级，在

全省范围内组织各地网络大 V 队伍接

力传播，深入开展党史学习教育，利用

长江云平台化的创造力和传播力，结合

网络大V强大的影响力，集中推出精品

内容，在线上抢占话题榜单，助燃活动

热点，同频发声共庆“建党百年”。

本次活动将线下实地探访与线上

集中传播相结合，打造线下线上“双向

并行”的场景式传播形式。网络大V们

先后接力前往武汉、红安、黄石、咸宁、

孝感、随州、襄阳、十堰等地，在实地场

景中进行党史学习教育。在华中科技

大学同济医院院史馆，听青年党员医务

工作者讲述百年老院同济医院传承红

色基因、一心赴救的动人历史；在红安

长胜街，“小小红色讲解员”带领网络

大 V 队伍参观革命旧址，讲述不畏困

难、艰苦奋斗的红色故事；在咸宁崇阳

县大市村，90 后党员书记程桔讲述她

坚持“文化+农业+旅游”的发展模式，

带领村民脱贫致富的故事；在襄阳保康

县尧治河村，探寻党建引领基层治理，

党员发挥带头作用，用 30 多年的艰苦

创业，甩掉贫困帽子的动人故事；在十

堰郧西县下营村，了解 5G 覆盖助力乡

村电商产业做大做强，党建直播引领电

商蓬勃发展的电商扶贫之路的故事。

网络大 V 们用自己的切身感受和

鲜活文字，突破时间和空间的限制，让

收藏在博物馆、印刻在遗址遗迹中的红

色历史鲜活起来，让红色精神更加具

体、形象地呈现，让湖北省“庆祝建党

百年”的主题声音更加响亮。

长江云承办“网络大V荆楚行”
亿级传播声量掀起全省党史学习教育热潮
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■ 摘要

影视剧中植入广告近年来逐渐兴起

并迅速发展，在电影、电视剧中应用广

泛,但是由于受众接受程度不同以及对

植入式广告认知度低等原因导致了很多

问题。本文通过运用SWOT分析将我

国目前影视剧中所使用到的对白、剧情

等方式植入的广告来进行分析，同时提

出解决对策。

■ 关键词

影视剧，植入广告，SWOT分析

近年来随着网络视频平台的发展，

越来越多的产品和品牌关注到了在网络

影视作品当中的广告传播效果。随着网

络影视作品的增多，植入广告也越来越

多，而存在的问题也不在少数。

植入式广告是影视作品发行播出过

程中的一种广告形式，主要的表现形式

有对白、道具、场景等，使产品或品牌在

影视作品中展现，得到受众的关注，达到

营销的目的。前不久热播的影视作品

《赘婿》中出现的芙丝矿泉水、自嗨锅等

都属于植入式广告。

所谓 SWOT 分析，就基于内外部环

境和竞争条件的态势分析，就是将与研

究对象密切相关的主要内部优、劣势和

外部的机会和威胁风险等，分析整理出

来，把各种因素匹配分析得出结论，分析

结果为战略决策提供参考。按照研究成

果制定出一套相应的规划、以及发展对

策等 。

（一）优势（strengths）

植入式广告将广告内容与影视剧情

节的走势相结合，通过演员的对白、场

景、道具等植入广告和影视剧内容互通

互连，比如《赘婿》中苏氏布行的布匹被

人动了手脚，导致无法按时交货，这时，

男主角宁毅，“发明”了顾客可以用剪刀

投掷转盘的方式，获取购物时的折扣，还

可以邀请亲朋好友一起帮忙砍价，并将

其命名为“拼刀刀”，很容易让受众联想

到我们生活中的拼多多。男女主角宁

毅、苏檀儿合开夫妻店，在街边用小车

作为开启“线上选购线下送货”的“苏宁

毅购”，也正好取两位主角的名字谐音。

借用剧中大驸马喜欢下棋的特点，延伸

出易车 APP 挑选信息的功能，并邀请其

扮演者田雨出演小剧场，使剧情和广告

内容自然衔接并充分的融入到剧情当中

降低了广告拍摄成本，减少受众对广告

的天然抵触心理，甚至做到让观众不出

戏看完广告。

植入广告一般是在剧情发展的过

程中进行的，在受众注意力比较集中的

时候出现，这个时候受众看广告的心理

减弱，广告和受众的距离拉近，增强了

亲切感。

配合角色的演绎，基于受众注意力

集中的特点，使广告裂变式传播，让受众

消除心理壁垒在无意识的情况下对某产

品或品牌产生印象并逐渐信任，产品或

品牌的影响力得到提升，达到营销的目

的，将广告的效果最大化。

（二）劣势（weakness）

植入式广告相较于传统广告形式比

较单一模式也相对固定，目前影视剧中

的植入广告几乎都是用对白、道具等形

式进行内容植入，容易让受众审美疲

劳。有的牵强附会，只是为了让某产品

或品牌能够露脸导致植入的广告过硬，

比如《赘婿》中的战马特饮，让人直呼植

入太硬了。而这样生硬的植入导致影视

作品的情节出现了断层，影响了受众的

观赏感受。

植入式广告在影视作品中还存在数

量过多的问题，如在《赘婿》中广告横跨

汽车、美妆、药品等多个行业。有三星、

三九感冒灵、小红书、韩束、小鹏汽车、

易车、念慈庵、金水宝胶囊、海普诺凯、

麦吉丽、妈妈网、佳贝艾特等，而出现的

频率更是不计其数。如果毫无上限地乱

加广告，很容易使影视作品口碑下滑也

破坏了影视作品的完整性和艺术性 。

另外，虽然播放量可以数据化的呈现，但

是广告的效果却难以评估，广告投入的

回报率也不能精准统计。

（三）机会（opportunities）

根 据 中 国 互 联 网 络 信 息 中 心

（CNNIC）发布第 45 次《中国互联网络

发展状况 统计报告》到 2020 年中国互联

网用户数量为 9.04 亿，互联网渗透率为

64.5%。

网民数量不断上涨，网络影视剧规

模也在不断扩大，网络视频行业也不断

向前发展，近年来网络影视剧和短视频

整体发展态势良好，规模和质量也不断

提高。在网络视频中植入广告发展前景

非常广阔。

《赘婿》中的植入广告迅速出圈，引

爆社交网络，给植入的产品和品牌带来

的经济效益和口碑有目共睹。而在影视

剧中的广告植入通过剧中人物的对白，

道具和场景进行植入，这样的广告制作

成本会大幅降低，再通过互联网视频平

台的传播，传播效果强大，受众用户的到

达率也较高。在视频平台上受众可发弹

幕对植入广告进行反馈，甚至会引发其

他受众的参与，用户可以跟广告主进行

交流和互动，展现互联网视频的优势，所

以网络影视剧植入广告能吸引更多的品

牌方投入资金。

（四）威胁（threats）

《广告法》当中规定商业广告适用于

《广告法》，植入广告是一个广告的类

别，但是植入广告是否属于商业广告没

有明确的法律规定，这会导致广告市场

秩序混乱，甚至消费者权益被侵犯时找

不到广告经营者，无法维护自己的权

益。影视剧中植入的广告以营销为目

的，运用影视剧的内容作为广告来规避

法律法规的限制打擦边球，可见随着法

律法规的不断完善，对于网络视频植入

广告的管控会越来越严格。

近年来随着互联网视频平台的兴

起，网剧以低成本高回报的特点占领市

场，产品或品牌都尝试用植入广告的方

式投放广告，广告数量不断增加导致同

质化现象越来越明显，容易引发受众的

抵触情绪。在产品或品牌植入广告众多

的网剧中，想要被受众被消费者记住，就

需要更多创新的方式方法，因此目前相

对固定的植入广告方式将会是网剧植入

广告面临的一个挑战。

通 过 对 网 络 影 视 剧 植 入 广 告 的

SWOT 分析，论述了网络影视作品植入

广告的优势、劣势、威胁和机会提出以下

发展策略。

（一）控制广告数量提高受众匹配度

从受众的视角来看，在欣赏网络影

视作品的时候受众是绝对不希望看到广

告的，但是从影视作品的出品方还有产

品和品牌方的角度来看，出品方为了获

得收益，产品和品牌方为了提高销量都

希望进行广告植入，但是不能毫无上限

的植入，尤其是出品方要充分评估植入

广告可能会对影视作品带来的负面影

响，把广告控制在一定的量上。并统计

受众可以接受广告的频率和时机，以实

现更好的传播效果。

（二）丰富广告形式避免同质化

要避免在网络影视作品中植入广告

的单一模式，要在模式和内容上下功

夫，同质化的广告会引起受众审美疲劳

甚至引发抵触情绪。所以植入广告就必

须在这两点上不断创新，使植入广告获

得受众的认同，让人看不出这是广告，使

广告和影视作品情节相得益彰，让植入

广告为影视作品锦上添花，使影视作品

和植入广告相互融合。

（三）加强行业自律

近年来随着法律法规的不断完善，

国家对于网络视频平台的监管越来越严

格，才使得网络影视作品在正确的道路

上健康有序发展。但是目前我国还没有

专门针对植入式广告的法律法规，所以

行业更需要自律，在追求经济利益的同

时也不能忽视社会效益，建设文化强国

不能只顾经济效益，也要重视社会效益，

两者要统筹兼顾，才能促进行业可持续

发展。

风险自 19 世纪末被提出以来，已在

经济、社会、工程学等多个领域得到广泛

应用。对于项目投资而言，风险通常指

的是一些不利因素导致的损失发展。

中国网络视听节目服务协会审议通

过并发布《网络视听节目内容审核通

则》，明确指出：网络视听节目必须坚持

先审后播的原则。这会导致因档期安排

或审片原因，不能按照约定的时间播放

甚至不能播放，给广告主带来损失。而

一般情况下产品或品牌方和制作方签订

合约时会对某些情况做出特殊的规定。

比如遇到不可抗力影响，作品没有审批

通过，广告投入无法收回，制作方一般不

承 担 赔 偿 责 任 。 所 以 双 方 应 该 建 立

WBS-RBS 风险识别矩阵，确定风险因

子清单，确定风险分担方式，做好相关风

险控制。
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庆祝建党百年 聚焦社区红色活动
为庆祝中国共产党成立100周年，今年伊始，我报《社区传真》专栏深入武汉各大社区，聚焦社区开展的一系列热爱

党、热爱祖国的庆祝和学习活动，以实际行动向建党100周年献礼。

武汉市江汉区汉兴街和祥里社区携

手武汉轻工大学到八七会议历史陈列馆

开展“寻访红色印记，点亮红色地图，小

手牵大手，一起跟党走”主题活动。

活动由武汉轻工大学的青年志愿

者任“红色宣讲员”，以“小手牵大手、老

人带新人”的方式重温八七会议历史。

70 多位党员一起诵读党章、重温入党誓

词……誓言声声，激情澎湃。青年志愿

者小张说：“今天的我不仅是一名学生，

更是一名雷锋志愿者，走进历史陈列

馆，带领党员群众重温革命征程，以革

命先烈为榜样力量引领今后的学习和

工作。”

社区书记表示，希望以此为起点，让

党员群众了解党史故事、传承革命薪火，

以更加昂扬的姿态喜迎党的百年华诞。

（记者 喻勇波 通讯员 张星星）

武汉市武昌区水果湖街机安社区老

党员相爱芳起了个大早，穿上自己最喜

欢的红色“战袍”，带上鲜艳的红领巾出

门了。因为她将作为机安社区红色印记

小讲堂的党史讲解员，在“八七会议”纪

念馆里讲述党的历史。

“大家都知道枪杆子里出政权这句

话，在我们之前的党史学习里多次提及，

今天我们来到了这句话的‘发声地’。我

们伟大领袖毛主席就是在1927年的武汉

提出了枪杆子里出政权的观点。”党员相

爱芳声情并茂地向同志们讲述起“八七

会议”里的党史故事。和老党员相爱芳

一样，机安社区的党员同志通过一段时

间的党史学习，都将有机会担起“社区党

史讲解员”的荣耀。

（记者 陈曦 通讯员 黄威）

在湖北省图书馆廉政文化展厅内，

武汉市汉阳区建桥街青石社区组织下沉

党员及社区老党员一行 50 余人集中学

习、翻看廉政书籍、观看教育影片，深入

了解廉政内涵及廉政人物的故事。

大家重温了党史故事《红花英烈》，

社区讲解员杨凯以饱满的热情深情讲

述，将大家的思绪带回峥嵘岁月。重温

党史，给予大家前行的动力。

（记者 陈曦 通讯员 罗茂平）

4月23日是“世界读书日”，武汉市江

岸区新村街道黑泥湖社区开展了第四届

读书会暨“学党史、颂党恩、畅谈新思想”

喜迎建党 100周年主题读书活动。庄严

的升旗仪式、党员们纷纷签名寄语，献上

对建党一百周年的祝福。

社区党委书记方利带领大家学习

《习近平关于“不忘初心 牢记使命”论述

摘编》，社区新老党员在党旗下坚定地举

起右手，重温入党誓词。

社区邀请老党员、下沉党员、辖区

共建单位党员一起，讲述红色故事、回

顾红色经典、颂读红色诗词、唱响红色

歌曲，围绕自身经历、工作实际，从不同

角度，畅谈责任与梦想、初心与使命，用

一个个平凡而感人的故事诠释着对祖

国的热爱。

（记者 陈曦 通讯员 黄莉）

在八七会议历史陈列馆里开展的红色活动

和祥里社区:
小手牵大手 喜迎党的百年华诞

机安社区：争做“红色讲解员”

在湖北省图书馆里开展的红色活动

青石社区：
讲述党史 重温峥嵘岁月

黑泥湖社区：
在读书日献上对建党百年的祝福

青年“红色宣讲员”为社
区老党员讲解红色历史

老党员相爱芳作为
社区党史讲解员在

“八七会议”纪念馆
讲述党的历史

在世界读书日里开展的红色活动

社区讲解员杨凯深情
讲述党史故事

诵红色经典，讴歌新时代




